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" Najwigksze szczescie w swiecie na koriskim legy grzbiecie"

Z pewndcia z karskiego grzbietu urasta horyzont, mal@jdat, zwicksza s¢ perspektywa.

Czy jest tak wsgdzie, niezaleénie od miejsca? Od czego takie s#cie zaley — czy trzeba gréaza nim galopem, czy
wrgcz przeciwnie — chodzi wiaie o to, by poazac lekko, ale powoli, gppem i w uwadze rozkoszg sk chwila?...

Czy jest to c§, co znika za chmurami, chowa za garbatym grzbieteami, czy to stan, ktory trwa, otacza, ktory
wdycha st i smakuje?

Jakie ma barwy w argentgkiej Patagonii, australijskiej sawannie, stepacymi czy azjatyckiej tajdze?

Nie da sie tego wszystkiego sprawidizzobaczy inaczej, jak podraijac i tylko — z kaiskiego grzbietu.

.Kor jaki jest — kady widzi” - to zdanie Benedykta Chmielowskiego miato ¢abytu w czasach, gdy kobyt
wszechobecny w codziennyiyciu i znoju (pracy znaczy;), a zobaéayozna go byto faktycznie wgdzie — np. tu za
swoim domem

Przez wieki od towarzysza boju, przgadek transportu i sitrobocz, kon stat s¢ dzisiaj gtownie przyjemnieia. Ale
czy jest tak wsazie? W zalenosci od szerokéci geograficznej to spojrzenie sie zmienia. Wzmiéowaniu ras i
sposobie ich zytkowania, czy wsazie mae by on ,nagsnikiem” szczscia? Chcemy sio tym przekon&na witasnej
skérze i sprébowadogont horyzont niekoniecznie galopem, ale na pewno terezh kopytach.

Przedmiotem niniejszej oferty jest wsparcie wypraénkopyta” przez 4 Kontynenty
organizowanej przez Stowarzyszenie Popierania weprz Wiedzy o Ochroniesrodowiska
,Czysty Swiat” oraz Fundacion Mundo Puro z Boliwii.

Celem wyprawyjest:

* wytyczenie szlaku konnego przecigEggo 4 kontynenty (Ameryka Pd., Australia, Euroga)

» pokazanieze w dobie globalizacji istnigjwciaz sprawy ,naturalnie”dczace kultury i narody

» wykorzystywanie na trasie koni ras miejscowych kejalowdd na to, jak istotne jest ich przystosowatve
konkretnegosrodowiska, a jednocZeie pokazanie,ze jezyk porozumienia z koniem jest uniwersalny,
niezalenie od miejsca, kraju i rasy

» udziat w eksploracji archeologicznéjolskiej Ekspedycji Amaiskiej trudno dosipnego i niezbadanego
obszaru Llanos de Mojos w Boliwii

* wydanie albumu, a docelowo przewodnika ekoturustgila mitasnikow dalekich i bliskich pody,
pokrywapcego przemierzone w trakcie wyprawy szlaki.

 Promocja Polski na trasie przejazdu poprzez spa@kanmiejscow ludndicia, prezentacje multimedialne,
wystapienia w TV, radio, artykuly prasowe dotyce naszego kraju

+ budowanie pozytywnego wizerunku naszego krajwiecie

» spotkania w Domach Polskich - integragjadowiska polonijnego

* upowszechnianie zdrowegogsizania wolnego czasu



UCZESTNICY:

Monika Filipiuk
Absolwentka Wydzialu L&nego Uniwersytetu Przyrodniczego
Poznaniu, instruktor jazdy konnejedzia WKKW, uczestnik wielu
rajdow konnych oraz zawodow zgzieckich; pilot wycieczek,
dziennikarz telewizyjny i fotograf. Zakochana w kaeh arabskich, &%
Chile i Argentynie, zawodowo oddajeesksesjom fotograficznym?,
dla magazynéw - m.in. Restaurator czy Salon i Sg@aw wolnym |
czasie dosiada sw narowis, acz wielce urodziwklacz
Filomere, przemierzajc z dala od cywilizacji podlaskie bezdeo

Marcin ObateK'Kaktus"

Tramp, pilot wycieczek, czionek zadu Fundacion Mundo Puro
Boliwii. Pomystodawca Traktoriady - Wyprawy Ursusdbookota M
Swiata realizowanej od 2001 roku - nominowanej w 00ku do
prestzowej nagrody National Geographic - Travellery. Origator Polskiej Ekspedycji Ama#skie] - realizowanych
od 2004 roku wypraw archeologicznych w nieznanemgjTropikalnych Laséw Deszczowych Boliwii. W wohny
czasie fotograf, sternik tfodzi i mechanik samochaylo

DZIALANIA PROMOCYJNE NA RZECZ SPONSOROW

W ramach wzajemnychkwiadczér Stowarzyszenie ,Czystfwiat” zaproponowé& moze szeroki wachlarz ustug
promocyjno — reklamowych, popaszy od zamieszczenia logotypdéw na pojazdachabyoh udziat w wyprawach,
informacji w mediach (prasa, radio, telewizja, mtt), & po wykonanie profesjonalnego materiatu reklamowego
postaci zdj¢ i filmu. Przygotowujemy réwnie wyktady i prezentacje multimedialne, wystrdj npoisk targowych z
wykorzystaniem niepowtarzalnych materiatéw epipwych wykonanych przez nas w egzotycznych migjscaraz
wystawy tematyczne prezenjaog efekty wypraw z widocznym logotypem sponsora @raduktami wspotpracagych
firm.

Dotychczas relacje z wypraw/ informacje ukazywadyrs.in. w nasgpujacych mediach:

TELEWIZJA POLSKA

TVN, TVP1, TVP2, TVP3 Poznma TV4, TV Trwam, WTK Telewizja, Telewizja Tofu

TELEWIZJA ZAGRANICZNA

Urugway Buen Dia Uruguay — Montevideo, Argentydaijuy TV, Boliwia La Paz: Bolivision, Canal 4.
RADIO

Rozgto nie ogdlnopolskie:

RMF FM, Polskie Radio Pr Ill, TOK FM, RADIO BIS, KA.

Rozgto nie zagraniczne:

USA Radio Przeciek Chicagdwustralia Radio Rzenia, Urugway: Montevideo,

Argentyna: San Pedro, Jujuy, Buenos Aires, San JBatiyia: El Fides, Panamericano — La Paz, Reyes.
PRASA

Tytuty ogdlnopolskie:

Rzeczpospolita, Gazeta Wyborcza, Przekroj, Newswéational Geographic, Globtroter, Super Expressj&
Imperium, Raport Rolny, Rolniczy PrzedlTechniczny, Spedycja Transport Logistyka

Tytuty zagraniczne

Argentyna: El Pregon, El Pais, La Voz del Interior, La Nacianne,Urugway: El Pais, Notizias de San Jose,
Boliwia: El Alteno, El Diario, La Razon, Trinidad, Reyes

Wa niejsze portale internetowe i strony:

Tvn24, onet.pl, wp.pl, interia.pl, PAP, Bezdag E-Globtroter, Infobus, Aquila Blanca Argentit@ppolonia Kanada,
Wirtualna Polonia Australia, ponadto dzigki stron i serwisOw péawieconych turystyce, nauce, motoryzacji i inne

Firmom i instytucjom zainteresowanym wspotprae Stowarzyszeniem ,CzysSwiat” w ramach organizowanej
przez nas ekspedyciZ Kopyta czyli Konno przez 4 Kontynenty oferujemy tzw.pakiety sponsorskie Pozwo$ one
na zaangawanie s¢ Paistwa Firmy proporcjonalnie do mawosci finansowych oraz zaprezentowaniéi§taa Firmy
i jej oferty szerokiemu gronu potencjalnych kliemtd trakcie trwania imprezy.

Pakiety sponsorskie magby¢ dopasowywane indywidualnie wg potrzebn&wa Firmy, dztki temu maemy
zwiekszy¢ efektywnd¢ przekazu. Porgj prezentujemy ramowe warianty pakietow sponsobskitore mog podlegé
negocjacjom.



Koszt (organizacja, realizacja, promocja):
| etapu ekspedycji Z KOPYTA czyli KONNO PRZEZ 4 KONTYNENTY
w terminie: listopad 2009 — maj 2010

Koszt catkowity: 120 000 zi

Pakiet Platynowy — ponad 50% kosztoéw — sponsorrgéme(pow 60 000 zi)
Pakiet Zloty — 25-50% - sponsor gtéwny (30 0000-060 zt)

Pakiet Srebrny — 10-25% (12 000 — 29 999z1)

Pakiet Bazowy — 5-10% (6 000 — 11 999 z})

Darczyhica — dowolna kwota / spiz

Do kwoty danego pakietu zaliczangzarowno dotacje w formie pierinej, jak i w postaci spetu
ekspedycyjnego czy ¢du kaiskiego.

Organizatorzy posiadgjy dawiadczenie w organizacji transkontynentalnych wyprgestiwali
podr&niczych, wystaw, spotkaetematycznych gwarantuprzy wspotpracy z mediami szeroki zggi
przedsgwziccia, a tym samym stwarzapkazg dotarcia z informagjo Pastwa Firmie dagrodowisk
opiniotworczych, przedstawicieli wkadz samagawych, elitzycia politycznego, gospodarczego i
kulturalnego, miodziey i dorostych obywateli zaréwno Polski jak i krajona trasie przejazdu ekspedycji.

W ramach oferty sponsorskiej proponujemyiftavu:

Pakiet
,Z KOPYTA” PRZEZ 4 KONTYNENTY Platynowy| ~ Zioty [ Srebrny] Brazowy|[ Darczyica
ETAP | — Argentyna / Chile X1 2009 —V 2010
1. Reklama i promocja w czasie trwania Wyprawy
- mazliwo$¢ umieszczenia hazwy sponsora w nazwie Wyprawy, *
- umieszczenie logo, linkéw na stronie Wyprawy * * * * *
- zamieszczenie na stronie Wyprawy materiatow mroyjmych * * *
Sponsora (np. informacja o wykorzystanych produktastugach itp.
- umieszczenie w artykutach i innych publikacjachmupcych * * * *

wyprawe logotyp Sponsora oraz w mediach inforamyjch o festiwalu
w miarg mazliwosci.

2. Reklama na koszulkach, ktéredb wykorzystywane w trakcie * * * *
Wyprawy oraz podczas wywiadoéw w mediach (wiétklmgo
proporcjonalna do wsparcia)

3. Oficjalne podzikowanie na tamach ogdélnopolskiej prasy - w miar * * *
mozliwo$ci.

4. Mozliwosé przeprowadzenia testow produktow Sponsora w trcialny * * * *
warunkach terenowych i klimatycznych.

5. | Wykonanie profesjonalnego materiatuenipwego, w ciekawej * * * *

scenerii, ktéry postty¢ maze do reklamy firmy w postaci kalendarzy, . . . .
plakatow, wizytowek, etc. min 100 | min 50 | min 25| min 10

6. | Wykonanie w trakcie wyprawy filmowego materiagklamowego z * * * *

produktami, logo Sponsora (wg wskaya 120 minut! 30 minut | 20 minut| 5 minut

7. | Zorganizowanie prezentacji multimedialnej, wystdotograficznej * *
po zakdiczeniu kolejnych etapéw wyprawy w siedzibie Spoasor

8. Relacje i artykuty w ogélnopolskiej i lokalnejgsie z przebiegu * * *
wyprawy, z widocznym na zeljiach logo sponsora.

9. Publikacja telewizyjnych relacji flmowych w sfach ogdélnopolskich * *
oraz stacjach lokalnych z widocznym logo sponsora.

10. | Programy radiowe og6lnopolskie i lokalnéwigzcone wyprawie z * *
zaznaczeniem udziatu produktow sponsora.

11. | Informacja o sponsorze lub logo w mediach zsgeaych na trasie * *
przejazdu (tv, radio, prasa, internet).

12. | Mazliwosé przeprowadzenia akcji promocyjnych produktow/ Epidt *

z przedstawicielami firmy w miejscu wskazanym prgpansora w
odwiedzanych krajach.

13. | Mazliwosé przeprowadzenia promocji produktow/ spdika * *
przedstawicielami firmy znajdagych s na trasie przejazdu.

14. | Wykonanie materiatéw reklamowych z logo spoasa *
odpowiednich nénikach na koszt Stowarzyszenia.

15. | Mazliwos¢ udziatu w wyprawie (10 dni, 1 osoba). *

16. | Inne formy reklamy zaproponowane przez sponsaraar * * * * *
mozliwosci.

17. | Przyznanie tytutu partnera/dargey Wyprawy, weczenie certyfikatu * * * * *




Z przyjemno ci przedstawimy osobicie zato enia wyprawy i jej szczegbtowy program wraz z prezgacj
wcze niejszych materiatow.

Lmeryka Potndniowa godna poznania
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Traktoriada esta en Bolivia

s
Gén sobre conlamnacién y Giros AT QUE CO-  EL ESCUDO DE LA RE- fués a Bolva. en o
temas pars cudar of hablat dei NGIS MeS®|CO- GIOMDE WIELKOPOLSKA.  OClUbre  visiSndo  pakioriada@fcimal com

Przyktadowa relacja prasowa i plakaty z wystaw.

Pakiet
Promocja w ramach imprez towarzyszcych wyprawie | Platynowy| Zioty | Srebrny| Brazowy | Darczyica
1. | Zamieszczenie baneral/informacji o sponsorze zasdpokazéw * * * * *
slajdow, wystaw fotograficznych, projektow edukangh, imprez
plenerowych, festiwali itp. (*)
2. Logo na pierwszej stronie programow, plakataébrmacyjnych (*) * * * *
3. Udostpnienie jednej strony w programach do celéw manigetivych *
(opis firmy, cele, produkty, itp.), naiwos¢ umieszczenia logo firmy
na kadej stronie jako ,znak wodny”. (*)
4. Dodatkowe wyeksponowanie logo Partnera z adjygpensor *
generalny na afiszach (formatu Al), w programach festiwatnprez,
na zaproszeniach dla napméejszych przedstawicietycia
kulturalnego i politycznego oraz dziennikarzy. (*)
5. Logotyp Sponsora na koszulkach/ polarach orgamiaw/uczestnikov *
imprezy. (*)
6. Reklama na pojazdach organizatorow/uczestnikéaeagach itp., * * * * *
ktdre keda wykorzystywane w trakcie imprez (wielklogo
proporcjonalna do wsparcia). (*)
7. Umieszczenie logo Partnera na stronach Stowzenyes ,,Czysty * * * * *
Swiat”, stronach wyprawyna stronie giéwnej imprez i festiwali. (*)
8. Przed i podczas imprez zapowidektora, z przekazaniem * * *
publiczngci informacji o Sponsorze.
9. Dofczanie ulotek reklamowych lub prébek produktu (dostanych *
przez firme sponsorujca) do programow imprez.
10. | Umieszczenie tekstu w programie festiwalowyrfprimujacego o * *
wartasciach, ktorymi kieruje sifirma i o powodach zaangawania
sie w festiwal.
11. | Zaproszenia na imprezy dla kadry zdvapcej i przedstawicieli * * * *
Sponsora.
12. | Rozestanie informaciji i zaproszea organizowane imprezy do oséh * *
wskazanych przez Sponsora.
13. | Notatki prasowe 0 organizowanych imprezachjeaagce informacje *
0 Sponsorze.
14. | Wykonanie profesjonalnego materiatugeéjwego z imprezy, ktory * * * *
postwy¢é maze do celdéw reklamowych.
15. | Inne formy reklamy zaproponowane przez sponsaraar * * * * *
mozliwosci.
16. | Przyznanie tytutu partnera/darizy Wyprawy, weczenie certyfikatu * * * * *

(*) w okresie 6 miesicy od zaka@czenia wyprawy w ramach imprez, spatkaystaw organizowanych lub wspétorganizowanycleprz
Stowarzyszenie Czys8wiat



Wierzymy,ze pomoc worganzizacjKonnej Wyprawy Dookota wiata oraz inwestycja w inne dziatania
prowadzone przez Stowarzyszenie wpisi w Paistwa filozofe dziatania, a Restwa obecn& na

Imprezach wzmocni Wasz wizerunek, jako firmy wsaggre] dziatalné¢ proekologicza, kulturalra,
edukacyjna i podr&nicza.

Jeste my otwarci na wszelkie propozycje z Pastwa strony i mamy nadziej, e nasza oferta spotka siz Pa stwa
zainteresowaniem.

Z powaaniem

Monika Filipiuk Marcin Obatek
Kierownik Sekcji Konn Przewodniezy Stowarzyszenia

Kontakt:

Monika Filipiuk: 608 679 488
Marcin Obatek: 691 336 010
Beata Kaczor: 607 783 204
traktoriada@traktoriada.org
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